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네이버플러스멤버십데이

행사소개



NAVERPLUS MEMBERSHIP4

한 달에 한 번, 특별 적립 〮할인 찬스!

멤버십 회원이 손꼽아 기다리는 월간 프로모션으로 티징 1일, 메인 1일, 브랜드 행사 2일 진행

© 2023. NAVERPLUS MEMBERSHIP ALL RIGHTS RESERVED.

티징 메인 브랜드

네이버플러스멤버십데이

4



NAVERPLUS MEMBERSHIP5

멤버십데이특별적립

2,000원 8,000원 6,000원

기본적립 멤버십적립 멤버십데이추가적립

총 16,000원 적립
+3%

멤버십데이에 20만원상품구매시

멤버십데이 메인 행사에서는 20만원 이상 상품 구매 시, 추가 3% 적립을 제공하며

연간 적립 60억 규모 수준의 행사입니다. 

© 2023. NAVERPLUS MEMBERSHIP ALL RIGHTS RESERVED.
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멤버십데이 당일, 쇼핑 적립 포인트를 알려주는 ‘혜택 계산기’ 영역에서

멤버십데이 특별 적립 포인트 내역이 노출 되어 혜택 체감도가 매우 높습니다.

행사전: 멤버십적립금액 8,055원 행사중: 멤버십적립금액 19,160원

© 2023. NAVERPLUS MEMBERSHIP ALL RIGHTS RESERVED.

멤버십데이특별적립
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멤버십데이카드혜택

특별적립과 함께 연 24억 규모의 카드사 적립 혜택을 제공합니다. 

© 2023. NAVERPLUS MEMBERSHIP ALL RIGHTS RESERVED.
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멤버십데이참여프로그램

멤버십 브랜드 광고 패키지 구매 시, 

단독 브랜드 행사 참여가 가능합니다.

© 2023. NAVERPLUS MEMBERSHIP ALL RIGHTS RESERVED.

멤버십데이브랜드단독페이지 상품상세페이지 쿠폰다운로드

CJ제일제당

CJ제일제당

CJ제일제당
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네이버플러스멤버십데이

브랜드참여사례
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연말특집사례

22년 12월 멤버십데이 시, 총 56개 브랜드가 참여했으며

‘특가+멤버십 쿠폰’으로 멤버십 핫딜과 전용 쿠폰 혜택을 제공하여 전주 대비 거래액 112% 성장했습니다.

© 2023. NAVERPLUS MEMBERSHIP ALL RIGHTS RESERVED.

22년12월 연말특집멤버십데이
5일간할인쿠폰참여브랜드(56개)실적

+112%

브랜드사거래액
전주대비성장률

15배

할인비용대비
거래액증대효과
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CJ제일제당사례

제일제당은 브랜드 단독 행사로 최대 56% 특가를 구성하여

3일 간 햇반데이, 스팸데이, 비비고데이를 진행했습니다.

© 2023. NAVERPLUS MEMBERSHIP ALL RIGHTS RESERVED.
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CJ제일제당사례

7월평균 멤버십데이

멤버십구매자 비멤버십구매자

전월일평균

구매자내멤버십비중

48%

71%

CJ 특집멤버십데이
3일간실적

+145%

전주대비거래액성장률

7.5배

할인비용대비
거래액증대효과

할인 비용 대비 8배의 거래액 발생, 전주 동기간 대비 145% 성장하며

역대 최고 CJ제일제당 브랜드스토어 실적을 달성했습니다. 

© 2023. NAVERPLUS MEMBERSHIP ALL RIGHTS RESERVED.
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삼성전자

삼성전자 한정판 상품 ‘더 프리스타일’

멤버십데이에서 단독 선 런칭하여 신제품을 홍보했습니다.

브랜드상품단독구성 검색창하단노출

© 2023. NAVERPLUS MEMBERSHIP ALL RIGHTS RESERVED.
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쏘카 멤버십 <패스포트> 이용자 확대를 위해 쏘카 패스포트 2개월 무료 혜택 제공했으며

타 채널 대비 압도적인 성과를 확인했다는 피드백이 있었습니다. 

쏘카

멤버십데이페이지내쏘카프로모션노출

© 2023. NAVERPLUS MEMBERSHIP ALL RIGHTS RESERVED.
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현대카드

현대카드 특별 적립, 캐시백 이벤트를 노출,

거래액 확대 및 신규 가입자 모집에 기여했습니다. 

현대카드멤버십데이노출사례

© 2023. NAVERPLUS MEMBERSHIP ALL RIGHTS RESERVED.
15
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Q. 멤버십데이에참여하려면

언제까지어떻게신청해야하나요?

A. 행사약1개월전 판매자센터공지사항을통해안내합니다.  

선정후행사2주전까지혜택을확정해야합니다. 

Q. 멤버십전용할인쿠폰제공시가이드가있나요?
A. 시장경쟁력있는최대혜택가로구성권장드리며, 

비멤버십회원대비최소+10% 이상할인율로부탁드립니다.

Q. 멤버십전용할인쿠폰은어떻게설정하나요?
A. 판매자센터내고객혜택설정메뉴에서대상을

‘멤버십회원‘으로 설정합니다. 자세한가이드는별첨문서를 참고해주세요.

Q. 멤버십데이는언제하나요?

A. 멤버십데이는게릴라성이벤트로날짜는 지정되어있지

않습니다.  멤버십데이단독브랜드진행시개별로일정사전공유드립니다.

멤버십데이전반

멤버십할인혜택관련

멤버십데이참여관련 FAQ

Q. 할인비용부담은어떻게되나요?

A. 할인쿠폰비용은판매자100% 부담입니다. 

멤버십은회원에게매월쇼핑금액20만원이하4%, 20만원이상~300만원까지

1%의적립을제공하고있습니다. 또한멤버십회원길목에행사홍보를위한

노출을지원합니다.

Q. 브랜드단독행사에참여하려면

어떻게해야하나요? 

A. 멤버십데이광고패키지를구매한브랜드사는단독행사신청이가능하며, 

2일간특가상품과스토어전체에서이용가능한멤버십할인쿠폰이적용되어

야합니다.  행사시기는멤버십팀과사전협의가필요합니다.



네이버플러스멤버십데이

프리미엄광고패키지



18

브랜드단독 [멤버십데이] 광고패키지

브랜드스토어트래픽증대& 매출극대화를위한
광고X멤버십데이의 주요상품& 서비스혜택으로구성

브랜드
스토어

ConsiderationAwareness

Post Purchase

멤버십데이
객단가가높은회원

대상혜택으로
세일즈극대화

네이버광고
캠페인이슈화및
고객유입/전환
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브랜드단독“멤버십데이”광고패키지상품

상품지면(*클릭후상세페이지이동) 프리미엄

유료광고

보장형or 성과형DA  (검색형제외) 기간내1억원

헤드라인DA 2구좌(8천만원)구매시, 1구좌제공

스마트채널 기간내1주1,000 만원

롤링보드 기간내1주500 만원

쇼핑라이브DA 1구좌구매시, 1구좌제공

멤버십〮쇼핑

제휴광고영역
*유료구매불가지면

패션뷰티/레시피판/리빙판스폰서십
(패션뷰티/ 식품/리빙브랜드한정)

1일1구좌/ 24시간

스마트스토어상세띠배너
(브랜드명노출불가)

기간내

약2.1억가치

※제휴광고(DA)영역은지면이변경될수도있습니다. 

쇼핑윈도띠배너

쇼핑홈배너

단독멤버십데이

멤버십MY 팝업배너

멤버십가입인트로상단띠배너

멤버십브랜드검색

멤버십톡톡

[DA 영역] 타임보드/롤링보드./헤드라인/페이지면

총집행Value 4억원

패키지단가 1억원(vat 별도)
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패키지구매가이드

①광고패키지구매시광고업종담당자사전논의및캠페인정보공유필수(검색광고및검색형DA광고비포함불가)

②모든광고는프로모션기간내소진이원칙이며행사홍보목적으로만사용가능(네이버쇼핑랜딩필수)

③판매는멤버십팀과사전논의를통해확정하며,광고지면은구매현황에따라사전마감될수있음

④해당프로모션은단일광고주1개브랜드에한해적용가능하며, 중복브랜드로운영불가능

⑤멤버십데이광고캠페인과타캠페인과분리운영필요(추후리포트, 광고비추출이슈)

⑥상품별수수료율은일반캠페인과동일. 단, 서비스노출비중에따라수수료율이결정되기때문에유의필요
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구매관련 Q. 성과형광고만 100%로집행하고싶습니다.
보장형광고없이진행이가능한가요? 

A. 네, 패키지구매기준만충족한다면가능합니다.
단, 서비스로제공되는보장형광고의경우별도

캠페인생성이필요합니다. 광고업종담당자를통해
‘지원캠페인’으로생성및진행부탁드립니다.

계약관련

Q. 광고캠페인집행이처음입니다. 
어떻게 진행하면될까요? 

A. 집행이처음이실경우네이버DA 공식파트너사를통한
진행을추천드립니다. 직접진행을원하실경우

각플랫폼별가이드를참고부탁드립니다.

보장형광고파트너사 성과형광고파트너사

보장형광고가이드 성과형광고가이드

Q. 멤버십영역의경우별도의대행수수료가발생하나요? A. 광고영역이외멤버십영역의경우 별도대행수수료가없습니다.
이점유의해서진행부탁드립니다.

패키지/구매운영FAQ

https://displayad.naver.com/info/notice/286
https://displayad.naver.com/info/notice/303
https://displayad.naver.com/info/notice/3
https://displayad.naver.com/info/notice/3
https://searchad.naver.com/File/downloadfilen/?type=10&filename=NAVER_PerformanceDA_GFA_Guide_v1.9.5_20210114.pdf
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운영관련

Q. 광고의경우NOSP/GFA 플랫폼을통해진행하는
부분이해했습니다. 쇼핑, 멤버십노출영역의경우

어떻게진행하면될까요?

A. 쇼핑, 멤버십영역의경우멤버십담당자분께서
소재검수및셋팅을지원드릴예정입니다. 

광고영역과쇼핑, 멤버십영역이분리되어있어이점꼭유의해서
운영부탁드립니다.

Q. 광고영역의경우인벤제한이있는것으로
알고있습니다. 선착순판매로이해하면될까요?

A.네, 광고의경우에도대부분영역이선착순판매입니다.
광고영역은광고담당자에게별도문의부탁드립니다.

Q. 광고의경우플랫폼에서노출수/클릭수등의
지표확인이가능합니다.  멤버십, 쇼핑영역도가능할까요?

A. 멤버십, 쇼핑 영역의경우광고플랫폼과달리별도의
노출/클릭지표제공이어려운부분으로,

유입에대한부분은비즈어드바이저를통해서확인부탁드리겠습니다.

Q. 헤드라인DA 광고의경우광고플랫폼에서
확인되지않습니다. 어떻게하면될까요?

A.  헤드라인DA를집행희망하실경우
광고업종담당자를통해라인부킹하시면됩니다.

소재검수/셋팅은 타상품과동일하게
NOSP를통해진행해주시면됩니다. 

패키지/구매운영FAQ
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소재운영일정광고 쇼핑&멤버십x

각지면/상품별소재운영일정과방식을참고하여진행

구분 노출지면/상품명 소재검수& 셋팅기한 소재운영방식

광고

헤드라인DA
롤링보드
스마트채널
쇼핑라이브DA

집행일로부터D-7일까지권장
디스플레이광고

NOSP/GFA시스템을통해
소재검수& 셋팅진행

쇼핑 / 멤버십

패션뷰티/레시피판
리빙판스폰서십

집행일로부터D-7까지공유필수
멤버십담당자에게공유하여
소재검수& 셋팅진행

상세띠배너
윈도띠배너
쇼핑홈배너

멤버십MY 팝업배너
인트로상단띠배너
멤버십브랜드검색
멤버십톡톡

멤버십에서소재제작및검수
집행전브랜드확인진행

소재제작을위한
브랜드로고및가이드, 

대표상품이미지공유필수
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브랜드단독‘멤버십데이‘프로모션

광고/멤버십데이노출영역

Appendix
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참고

“

수천만명이방문하는모바일메인에노출되는

네이버쇼핑프로모션연계프리미엄상품

광고 헤드라인DA (모바일)

노출위치(모바일): 네이버모바일홈

✓ 희망일정및시간대(2시간단위) 선점유가능
*     1+1 혜택은프리미엄패키지한정

✓ 집행일정사전조율필수
✓ 선착순판매진행
✓ 소재전달은집행일로부터D-7일까지권장

집행가이드

“

구분 시간 예상노출량

평일

08-10시 12,800,000
10-12시 14,400,000
12-14시 16,000,000
14-16시 15,200,000
16-18시 15,200,000
18-20시 15,200,000
20-22시 14,400,000
22-24시 12,800,000

휴일

08-10시 10,400,000
10-12시 12,800,000
12-14시 13,600,000
14-16시 13,600,000
16-18시 14,400,000
18-20시 14,400,000
20-22시 14,400,000
22-24시 12,800,000

돌아가기(클릭)
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네이버모바일메인뉴스/ 연예/ 스포츠최상단에노출되는지면으로

프로모션정보전달에효과적인DA 상품

광고 스마트채널DA (모바일)

노출위치(모바일): 네이버모바일홈>뉴스,연예,스포츠판최상단

✓ 집행일정사전조율필수
✓ 소재전달은집행일로부터D-7일까지권장

집행가이드

“

돌아가기(클릭)
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네이버PC 메인지면우측노출되는상품으로

주목도있는프로모션홍보가능한DA 상품

광고 롤링보드DA (PC)

노출위치(PC): PC메인화면(네이버로그인영역하단)

✓ 집행일정사전조율필수
✓ 소재전달은집행일로부터D-7일까지권장

집행가이드

“

돌아가기(클릭)
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네이버모바일메인을통한쇼핑라이브홍보

실시간트래픽확보가능한쇼핑라이브DA

광고 쇼핑라이브DA (모바일)

노출위치(모바일): 네이버모바일홈

✓ 집행일정사전조율필수
✓ 소재전달은집행일로부터D-7일까지권장

집행가이드

“

스크롤다운시첫진입시

썸네일형 리스트형

돌아가기(클릭)
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패션뷰티판내자연스러운노출이가능한

최상단빅배너노출지원

쇼핑 패션뷰티스폰서십 (모바일)

노출위치(모바일) : 네이버모바일홈>패션판

✓ 1일최대1개브랜드집행가능
: 프리미엄(1번카드),  플러스(2번카드), 베이직(미노출)
*1일24시간노출

✓ 집행일정사전조율필수
✓ 여성향패션뷰티연관제품/카테고리만집행가능

*WOMEN / MR 메뉴중WOMEN 메뉴만지원하므로남성브랜드집행불가
*유니섹스브랜드의경우여성향소재만노출허용
*홈웨어/언더웨어집행불가

✓ 리빙판과중복노출불가
✓ 소재전달은집행일로부터D-7일까지(자세한내용은제작가이드참고)

집행가이드

“

제작가이드(클릭)

돌아가기(클릭)
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레시피판내자연스러운노출이가능한

최상단빅배너노출지원

쇼핑 레시피판스폰서십 (모바일)

노출위치(모바일) : 네이버모바일홈>레시피판

✓ 1일최대1 개브랜드집행가능 (단, 프리미엄패키지점유시해당일플러스패키지집행불가)
✓ 프리미엄패키지: 24시간노출/ 플러스패키지: 12시간단위노출(0-12시, 12시–24시)
✓ 식품브랜드한정
✓ 하단3개상품중1개 상품은레시피를기반으로한콘텐츠필수
✓ 패션뷰티판,리빙판과중복노출불가
✓ 집행일정사전조율필수
✓ 소재전달은집행일로부터D-7일까지(자세한내용은제작가이드참고)

집행가이드

“

제작가이드(클릭)

돌아가기(클릭)
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리빙판내자연스러운노출이가능한

최상단빅배너노출지원

쇼핑 리빙판스폰서십 (모바일)

노출위치(모바일) : 네이버모바일홈>리빙판

✓ 1일최대2 개브랜드집행가능 (단, 프리미엄패키지점유시해당일플러스패키지집행불가)
✓ 프리미엄패키지: 24시간노출/ 플러스패키지: 12시간단위노출(0-12시, 12시–24시)
✓ 가구/주방/리빙가전/라이프스타일생활용품브랜드한정
✓ 패션뷰티판과중복노출불가
✓ 집행일정사전조율필수
✓ 소재전달은집행일로부터D-7일까지(자세한내용은제작가이드참고)

집행가이드

“

제작가이드(클릭)

돌아가기(클릭)
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쇼핑동선에서자연스러운노출이가능한

유가구매불가능한쇼핑영역노출

쇼핑 스마트스토어상세띠배너 〮쇼핑윈도띠배너 〮쇼핑홈배너 (모바일/pc)

✓ 소재제작및집행은멤버십에서진행
✓ 기간내1구좌(타소재와롤링노출) 
✓ 스마트스토어상세띠배너의경우특정브랜드언급불가

하여멤버십데이행사혜택으로만노출

집행가이드

“

쇼핑홈스마트스토어상세 쇼핑윈도

노출위치:  네이버쇼핑> 홈, 스마트스토어상품상세, 윈도상품상세
돌아가기(클릭)
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멤버십 브랜드단독멤버십데이(모바일/PC)
노출위치: 네이버쇼핑>기획전> 멤버십데이

✓ 행사일정사전조율필수
✓ 페이지구성에필요한이미지전달은

행사일로부터D-21일까지권장

집행가이드

단일브랜드단독멤버십데이로

멤버십회원대상강력한혜택을제공하는행사진행

돌아가기(클릭)

브랜드행사티징메인행사에서사전안내
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멤버십 멤버십MY 팝업〮가인인트로상단띠배너〮브랜드검색톡톡(모바일/PC)

✓ 소재제작및집행은멤버십에서진행

집행가이드

브랜드단독멤버십데이기간중

멤버십회원동선의서비스영역에노출및전회원대상톡톡발송

멤버십MY 팝업 멤버십가입인트로 브랜드검색광고 톡톡메시지

돌아가기(클릭)
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헤드라인 DA 타임보드/롤링보드 주문서 결제내역

멤버십에서운영하는광고영역의경우

노출을개런티할수없으며영역에따라브랜드명언급이제한될수있으나

혜택을중심으로멤버십데이행사페이지유입을극대화함

멤버십광고구좌

*페이DA는주문완료, 포인트, 결제내역상세, 결제목록, 구매영
수증, 배송조회, 영수증발급내역, 자주구매상품등에함께노출

돌아가기(클릭)

멤버십
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*헤드라인DA를 제외한 광고 제작가이드는 다음 링크에서 확인 부탁 드립니다 (바로가기)

**헤드라인DA 제작가이드는 별도의 가이드 파일을 송부 드릴 예정입니다

브랜드단독‘멤버십데이‘프로모션

소재제작가이드

Appendix

https://displayad.naver.com/info/guide/5
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제작가이드 패션뷰티판스폰서쉽

기본가이드

공유양식 (이미지소재와함께쇼핑담당자에게공유)

날짜 요일
문구위치
(노란박스)

문구 글자수 비고
썸네일위치
(빨간박스)

사이즈 비고 랜딩URL(모바일링크필수)

1-1 소타이틀
(필수)

작성 필요 48 byte 이내
행사 타이틀 브랜드명

포함 가능
1번 영역

750 x 414

이미지 파일명: MMDD_슈퍼위크
_브랜드_1

화이트나 밝은 BG 불가, 텍스트 & 
로고 삽입된 이미지 불가

작성 필요
(브랜드별 행사장 혹은 라이브 랜딩 추천, 

상품 랜딩 불가, 선물대첩 행사장과 라이브만 가능) 
1-2 대타이틀

(선택) 
작성 필요 36 byte 이내

짧고 간결할 수록 임팩트 있음, 
명사형으로 종료 필수(ex.~해

요, ~하자 X)
1번 영역

2번 영역 2줄 작성 필요 라인별 30 byte 이내

제품 노출 시 스킴이 명확하게
드러나면 좋음(워킹하는 워딩: 
오늘만/정품증정/단독/할인

/OO%)

2번 영역

220*220

이미지 파일명: MMDD_슈퍼위크
_브랜드_2(3OR4) 

상품컷으로 텍스트&로고&라벨 등
삽입 불가

작성 필요
(브랜드별 주요 상품 or 행사장/라이브 추천, 

동일 URL 불가) 

3번 영역 2줄 작성 필요 라인별 30 byte 이내

제품 노출 시 스킴이 명확하게
드러나면 좋음(워킹하는 워딩: 
오늘만/정품증정/단독/할인

/OO%)

3번 영역
작성 필요

(브랜드별 주요 상품 or 행사장/라이브 추천, 
동일 URL 불가) 

4번 영역 2줄 작성 필요 라인별 30 byte 이내

제품 노출 시 스킴이 명확하게
드러나면 좋음(워킹하는 워딩: 
오늘만/정품증정/단독/할인

/OO%)

4번 영역
작성 필요

(브랜드별 주요 상품 or 행사장/라이브 추천, 
동일 URL 불가) 

돌아가기(클릭)
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제작가이드 리빙판스폰서쉽

타이틀영역

ㄴ영문기준최대20 자까지노출

ㄴ키컨셉이표현되도록영문대문자또는

영문한글로짧게작성

1

기획전타이틀영역

ㄴ1 줄: 최대19 자까지작성가능하나짧게기획전처럼작성

ㄴ2 줄: 한줄에최대19 자까지작성가능/ 2 줄의가로사이즈가

비슷하도록줄바꿈처리를꼭해주세요

2

텍스트가이드

서브카피영역(1 줄권장)3

기본가이드

ㄴ1 줄당최대30 자가능하나, 25 자이내를권장

컨텐츠/상품4-1 4-2 4-3

ㄴ한글기준최대9 글자까지노출

ㄴ상품명이나컨텐츠타이틀을작성

이미지가이드

슬림형BG 이미지사이즈(750X372)5

ㄴ브랜드키컨셉이미지나리빙아이템이자연스럽게배치된공간

스타일링연출컷사용을권장

ㄴ로고강조/ 저해상도/ 분할컷/ 텍스트가올라간이미지등

퀄리티부적합이미지는지양

BG 컬러지정6

ㄴ아래권장컬러코드중선택하여기재또는브랜드키컬러로전달가능

(권장컬러) #323955 #553C32 #4C4F3E #61524C

컨텐츠/상품썸네일사이즈(226 X 226)7-1 7-2 7-3

ㄴ총3 개의썸네일이미지로각각다른이미지사용권장

ㄴ밝은톤이미지/ 배경있는이미지사용가능

돌아가기(클릭)
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제작가이드 리빙판스폰서쉽
공유양식 (이미지소재와함께쇼핑담당자에게공유)

템플릿명 [리빙판] 브랜드프로모션스폰서십 비고
브랜드명 (작성해주세요)

노출희망일
(1순위) 작성해주세요 * 선착순으로먼저부킹된일정의경우추가협의필요

(2순위) 작성해주세요

캠페인타입 캠페인명 비고
(예시)프리미엄 (예시)선물대첩패키지 (예시) DA 00일 부킹 완료

영역 카피 비고
1 타이틀 TODAY BRAND *영문표기/ 요청없을시TODAY BRAND 적용
2 기획전타이틀 (작성해주세요)

*왼쪽텍스트가이드를꼭확인해주세요
3 서브카피 (작성해주세요)

4-1 컨텐츠/상품1 (작성해주세요)
4-2 컨텐츠/상품2 (작성해주세요)

4-3 컨텐츠/상품 3 (작성해주세요)

영역 연결링크/ 컬러값 비고
5 슬림형BG (프로모션URL 기재해주세요) 750*372 사이즈꼭확인해주세요
6 BG 컬러 (컬러값기재해주세요) *권장컬러: #323955,  #553C32,  #4C4F3E,  #61524C

7-1 썸네일1 (URL 기재해주세요) 226*226 사이즈꼭확인해주세요.
프로모션or 상품상세or 라이브예고URL 가능합니다

(단, 라이브예고의경우, 리빙판노출일이라이브당일보다지난일정은불가)
7-2 썸네일2 (URL 기재해주세요)
7-3 썸네일3 (URL 기재해주세요)

이미지/BG컬러

기본정보

캠페인정보

텍스트/카피

돌아가기(클릭)
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제작가이드 레시피판스폰서쉽

타이틀영역

ㄴ영문기준최대20 자까지노출

ㄴ키컨셉이표현되도록영문대문자또는

영문한글로짧게작성

1

기획전타이틀영역(1줄)

ㄴ최대19 자까지작성가능하나짧게기획전처럼작성

2

텍스트가이드

서브카피영역(1 줄권장)3

기본가이드

ㄴ1 줄당최대30 자가능하나, 25 자이내를권장

컨텐츠/상품4-1 4-2 4-3

ㄴ한글기준최대9 글자까지노출

ㄴ상품명이나컨텐츠타이틀을작성

이미지가이드

슬림형BG 이미지사이즈(750X372)5

ㄴ브랜드키컨셉이미지나푸드아이템이자연스럽게배치된공간

스타일링연출컷사용을권장

ㄴ로고강조/ 저해상도/ 분할컷/ 텍스트가올라간이미지등

퀄리티부적합이미지는지양

BG 컬러지정6

ㄴ아래권장컬러코드중선택하여기재또는브랜드키컬러로전달가능

(권장컬러) #BE946C#323955 #553C32 #4C4F3E #61524C

컨텐츠/상품썸네일사이즈(226 X 226)7-1 7-2 7-3

ㄴ총3 개의썸네일이미지로각각다른이미지사용권장

ㄴ밝은톤이미지/ 배경있는이미지사용가능

1

2

3

4-1 4-2 4-3

5

6

7-1 7-2 7-3

돌아가기(클릭)
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제작가이드 레시피판스폰서쉽
공유양식 (이미지소재와함께쇼핑담당자에게공유)

템플릿명 [레시피판] 브랜드프로모션스폰서십 비고
브랜드명 (작성해주세요)

노출희망일
(1순위) 작성해주세요 * 선착순으로먼저부킹된일정의경우추가협의필요

(2순위) 작성해주세요

캠페인타입 캠페인명 비고
(예시)프리미엄 (예시)선물대첩패키지 (예시) DA 00일 부킹 완료

영역 카피 비고
1 타이틀 TODAY BRAND *영문표기/ 요청없을시TODAY BRAND 적용
2 기획전타이틀 (작성해주세요)

*왼쪽텍스트가이드를꼭확인해주세요
3 서브카피 (작성해주세요)

4-1 컨텐츠/상품1 (작성해주세요)
4-2 컨텐츠/상품2 (작성해주세요)

4-3 컨텐츠/상품 3 (작성해주세요)

영역 연결링크/ 컬러값 비고
5 슬림형BG (프로모션URL 기재해주세요) 750*372 사이즈꼭확인해주세요
6 BG 컬러 (컬러값기재해주세요) *권장컬러:#BE946C,#323955,  #553C32,  #4C4F3E,  #61524C

7-1 썸네일1 (URL 기재해주세요) 226*226 사이즈꼭확인해주세요.
프로모션or 상품상세or 라이브예고URL 가능합니다

(단, 라이브예고의경우, 레시피판노출일이라이브당일보다지난일정은불가)
7-2 썸네일2 (URL 기재해주세요)
7-3 썸네일3 (URL 기재해주세요)

이미지/BG컬러

기본정보

캠페인정보

텍스트/카피

돌아가기(클릭)



감사합니다.

문의 : 네이버플러스멤버십 (dl_358ci@navercorp.com) 


