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03 04 050201

더 좋아진 위치
깔끔한 UI

모바일과
동일한 탭구성

쇼핑관련
바로가기

광고 구매 후
+1주 뒤 소재노출

메인중앙으로이동
주목도향상

가로영역형태로
가독성향상

모바일과동일한
주제판환경으로

유저활동성향상기대

쇼핑개인화영역제공
쇼핑블록영역
접근성향상

더욱빠른호흡의
광고운영대응

광고 소재 노출의
다양성

광고소재확대기능
+

이미지모션적용으로
주목도확대





03 04 050201

더 좋아진 위치
깔끔한 UI

모바일과
동일한 탭구성

쇼핑관련
바로가기

광고 구매 후
+1주 뒤 소재노출

메인중앙으로이동
주목도향상

가로영역형태로
가독성향상

모바일과동일한
주제판환경으로

유저활동성향상기대

쇼핑개인화영역제공
쇼핑블록영역
접근성향상

더욱빠른호흡의
광고운영대응

광고 소재 노출의
다양성

광고소재확대기능
+

이미지모션적용으로
주목도확대





03 04 050201

더 좋아진 위치
깔끔한 UI

모바일과
동일한 탭구성

쇼핑관련
바로가기

광고 구매 후
+1주 뒤 소재노출

메인중앙으로이동
주목도향상

가로영역형태로
가독성향상

모바일과동일한
주제판환경으로

유저활동성향상기대

쇼핑개인화영역제공
쇼핑블록영역
접근성향상

더욱빠른호흡의
광고운영대응

광고 소재 노출의
다양성

광고소재확대기능
+

이미지모션적용으로
주목도확대





03 04 050201

더 좋아진 위치
깔끔한 UI

모바일과
동일한 탭구성

쇼핑관련
바로가기

광고 구매 후
+1주 뒤 소재노출

메인중앙으로이동
주목도향상

가로영역형태로
가독성향상

모바일과동일한
주제판환경으로

유저활동성향상기대

쇼핑개인화영역제공
쇼핑블록영역
접근성향상

더욱빠른호흡의
광고운영대응

광고 소재 노출의
다양성

광고소재확대기능
+

이미지모션적용으로
주목도확대







03 04 050201

더 좋아진 위치
깔끔한 UI

모바일과
동일한 탭구성

쇼핑관련
바로가기

광고 구매 후
+1주 뒤 소재노출

메인중앙으로이동
주목도향상

가로영역형태로
가독성향상

모바일과동일한
주제판환경으로

유저활동성향상기대

쇼핑개인화영역제공
쇼핑블록영역
접근성향상

더욱빠른호흡의
광고운영대응

광고 소재 노출의
다양성

광고소재확대기능
+

이미지모션적용으로
주목도확대



> > >
서비스시작1주전

(월)~(화)

광고구매기간

서비스시작1주전
(월)부터~서비스종료일

서비스시작1주전
(월)~서비스종료일

구매주간다음주
1주간((월)~일요일)

소재제작등록 소재검수 서비스기간

PC 쇼핑블록 광고 구매 및 소재 등록 타임라인

(월)오후2시:입찰시작
(월)오후5시:입찰종료

(*상품별입찰시작및종료시간상이함)

구매직후: 소재등록시작
5시: 소재검수마감

((금)오후4시까지소재등록권장) 

소재선검수
(자동검수기능으로검수효율화)

노출기간:1주간
(월)00시~(일)24시까지



쇼핑블록 광고 영역



오늘의혜택

쇼핑블록 광고 영역



몰명링크

쇼핑블록 광고 영역



핫아이템

쇼핑블록 광고 영역



포커스템

쇼핑블록 광고 영역



브랜드샵

쇼핑블록 광고 영역



쇼핑블록 광고>Flow



쇼핑블록 광고>쇼핑>핫아이템

 광고명: 쇼핑탭>핫아이템

 판매방식: 최저가낙찰제(입찰시작가:300만원)

 판매구좌수: 144구좌 (판당8구좌X18페이지)

 노출방식: 상·하단구분없이전체랜덤노출

 구매/서비스주기: 1주단위판매(1주노출)

 기능: 광고소재내Badge,소재확대적용가능

 Badge종류: 타임특가/시즌세일/직구세일/공식몰할인등

총12개상품특징소구 (소재당최대2개가능)

 광고소재확대기능: 몰명+ 추가설명텍스트노출가능



쇼핑블록 광고>쇼핑>포커스템

 광고명: 쇼핑탭>포커스템

 판매방식: 최저가낙찰제(입찰시작가:300만원)

 판매구좌수: 8구좌

 노출방식: 쇼핑탭1페이지만랜덤노출

 구매/서비스주기: 1주단위판매(1주노출)

 기능: 3개템플릿선택가능

 템플릿종류: 흔들기모션형/반전모션형/배너형

 모션형템플릿은소재이미지에모션효과적용



쇼핑블록 광고>쇼핑>포커스템>템플릿>배너형

 광고명: 쇼핑탭>포커스템

 판매방식: 최저가낙찰제(입찰시작가:300만원)

 판매구좌수: 8구좌

 노출방식: 쇼핑탭1페이지만랜덤노출

 구매/서비스주기: 1주단위판매(1주노출)

 기능: 3개템플릿선택가능

 템플릿종류: 흔들기모션형/반전모션형/배너형

 모션형템플릿은소재이미지에모션효과적용



쇼핑블록 광고>쇼핑>포커스템>템플릿>모션형

 광고명: 쇼핑탭>포커스템

 판매방식: 최저가낙찰제(입찰시작가:300만원)

 판매구좌수: 8구좌

 노출방식: 쇼핑탭1페이지만랜덤노출

 구매/서비스주기: 1주단위판매(1주노출)

 기능: 3개템플릿선택가능

 템플릿종류: 흔들기모션형/반전모션형/배너형

 모션형템플릿은소재이미지에모션효과적용



쇼핑블록 광고>쇼핑>브랜드샵

 광고명: 쇼핑탭>브랜드샵

 판매방식: 최저가낙찰제(입찰시작가:300만원)

 판매구좌수: 16구좌

 노출방식: 2~17페이지내랜덤노출

 구매/서비스주기: 1주단위판매(1주노출)

 기능: 몰명+ 3개이미지소재개별아웃링크

 쇼핑몰명배경컬러: 총1 8개타이틀 BG컬러제공

 3개이미지소재등록: 큰배너1개+ 작은배너2개



쇼핑블록 광고>맨즈>핫아이템

 광고명: 맨즈탭>핫아이템

 구매방식: 최저가낙찰제(입찰시작가:300만원)

 판매구좌수: 24구좌(판당8구좌X6페이지)

 구좌당소재등록수: 구좌당2개슬롯노출권

 노출방식: 상·하단구분없이랜덤노출

 구매/서비스주기: 1주단위판매(1주노출)

 기능: Badge,소재확대적용가능

 Badge종류: 타임특가/시즌세일/직구세일/공식몰할인등

총12개상품특징소구 (소재당최대2개가능)

 광고소재확대기능: 몰명+ 추가설명텍스트노출가능



쇼핑블록 광고>맨즈>포커스템

 광고명: 맨즈탭>포커스템

 판매방식: 최저가낙찰제(입찰시작가:300만원)

 판매구좌수: 4구좌

 노출방식: 맨즈탭1페이지만랜덤노출

 구매/서비스주기: 1주단위판매(1주노출)

 기능: 3개템플릿선택가능

 템플릿종류: 흔들기모션형/반전모션형/배너형

 모션형템플릿은소재이미지에모션효과적용



쇼핑블록 광고>맨즈>브랜드샵

 광고명: 맨즈탭>브랜드샵

 판매방식: 최저가낙찰제(입찰시작가:300만원)

 판매구좌수: 5구좌

 노출방식: 맨즈탭2~6페이지내랜덤노출

 구매/서비스주기: 1주단위판매(1주노출)

 기능: 몰명+ 3개이미지소재개별아웃링크

 쇼핑몰명배경컬러: 총1 8개타이틀 BG컬러제공

 3개이미지소재등록: 큰배너1개+ 작은배너2개



쇼핑블록 광고>쇼핑/맨즈>몰명링크

 광고명: 몰명링크

 구매방식: 내부기준상위광고주대상별도계약

 판매구좌수: 12구좌

 노출방식: 쇼핑탭/맨즈탭각1페이지노출

 구매/서비스주기: 12주단위판매(12주노출)

 주요변화: 미판시,주100만원선착순판매

※몰명링크선착순판매분
 CPS광고주미판시,잔여광고판매진행
 선착순고정가100만원(VAT별도, 수수료없음) (1주단위노출)
 구매대상:네이버쇼핑입점사전체 [입점타입제한없음]
 구매진행: 미판시 ‘쇼핑파트너센터>PC광고관리>잔여구좌구매(PC)’ 



쇼핑블록 광고>쇼핑/맨즈>오늘의혜택

 광고명: 오늘의혜택

 판매미정(판매확정시별도공지예정)



쇼핑블록 광고>쇼핑>핫아이템>브릿지

클릭한상품



쇼핑블록 광고>맨즈>핫아이템>브릿지



쇼핑블록 핫아이템 광고를 구매한 광고주의
‘메인 소재’와 ‘EP 소재’로 자동 운영

소재 직접 등록 및 운영 없음

“핫아이템 브릿지 페이지“



쇼핑블록 광고 요약

핫아이템

포커스템

몰명링크

오늘의혜택



쇼핑블록 광고 요약

브랜드샵



쇼핑블록 광고 요약

 구매대상

 구매 · 소재관리어드민

 구매방식

전체쇼핑몰(미입점사가입점가능)

쇼핑파트너센터

최저가입찰제(입찰시작가:300만원)

 판매구좌 *총 201구좌판매

쇼핑탭 168구좌
-핫아이템 144구좌
-포커스템 8구좌
-브랜드샵 16구좌

맨즈탭 33구좌
-핫아이템 24구좌
-포커스템 4구좌
-브랜드샵 5구좌

 구매 ·서비스주기 1주단위판매 (1주간노출)
구매후다음주 (월) 00시부터바로광고노출진행

 대행수수료 광고구매낙찰가의 13% 
(*몰명링크대행사수수료제공대상제외)



> > > >
서비스시작1주전

(월)

입찰기간

서비스시작1주전
(월)

서비스시작1주전
(화)

서비스시작1주전
(월)~(금)

구매주간다음주
1주간

1차낙찰/차감 2차낙찰/차감 소재등록 노출시작

쇼핑/맨즈 –핫아이템

(월)오후2시: 입찰시작
(월)오후3시: 입찰종료

(월)오후3시15분:1차낙찰자공지
(월)오후4시:1차차감완료

(화)오후3시15분:2차낙찰자공지
(화)오후4시: 2차차감완료

광고비차감직후: 소재등록시작
(금)오후5시: 소재검수마감

((금)오후4시까지
소재등록권장)

쇼핑블록 광고 상품별 구매>노출 타임라인

구매주간다음주
(월)오전0시부터1주간

 30분단위소재교체가능
자동검수기능적용



> > > >
서비스시작1주전

(월)

입찰기간

서비스시작1주전
(월)

서비스시작1주전
(화)

서비스시작1주전
(월)~(금)

구매주간다음주
1주간

1차낙찰/차감 2차낙찰/차감 소재등록 노출시작

쇼핑/맨즈 –포커스템

(월)오후3시:입찰시작
(월)오후4시: 입찰종료

(월)오후4시15분: 1차낙찰자공지
(월)오후5시: 1차차감완료

(화)오후4시15분: 2차낙찰자공지
(화)오후5시: 2차차감완료

광고비차감직후: 소재등록시작
(금)오후5시: 소재검수마감

((금)오후4시까지
소재등록권장)

구매주간다음주
(월)오전0시부터1주간

 30분단위소재교체가능
자동검수기능적용

쇼핑블록 광고 상품별 구매>노출 타임라인



쇼핑/맨즈 –브랜드샵

쇼핑블록 광고 상품별 구매>노출 타임라인

> > > >
서비스시작1주전

(월)

입찰기간

서비스시작1주전
(월)

서비스시작1주전
(화)

서비스시작1주전
(월)~(금)

구매주간다음주
1주간

1차낙찰/차감 2차낙찰/차감 소재등록 노출시작

(월)오후4시: 입찰시작
(월)오후5시: 입찰종료

(월)오후5시15분: 1차낙찰자공지
(월)오후6시: 1차차감완료

(화)오후5시15분: 2차낙찰자공지
(화)오후6시: 2차차감완료

광고비차감직후: 소재등록시작
(금)오후5시: 소재검수마감

((금)오후4시까지
소재등록권장)

구매주간다음주
(월)오전0시부터1주간

 30분단위소재교체가능
판단위 자동검수기능적용



PC 쇼핑블록 쇼핑/맨즈 –잔여광고

> > > >
서비스시작1주전

(목) 오전9시

잔여구좌
공개

서비스시작1주전
(월)~(금)

구매주간다음주
1주간

소재등록 노출시작

(목)오전9시: 잔여구좌수공개
(목)오후1시30분:
잔여구좌수구매시작알림발송
(알림신청광고주대상)

(목)오후2시: 선착순구매시작
(목)오후3시: 선착순구매종료

광고비차감직후: 소재등록시작
(금)오후5시: 소재검수마감

((금)오후4시까지
소재등록권장)

구매주간다음주
(월)오전0시부터1주간

서비스시작1주전

(목) 오후2시

구매기간

신청방법

광고비
즉시차감

구매시점에
선착순구매확정시,
즉시광고비차감및

소재등록가능

판매구좌소진시, 판매조기마감

쇼핑블록 광고 상품별 구매>노출 타임라인



MOBILE 쇼핑광고 트렌드Pick우먼,코디셋,멘즈,핫딜 –잔여광고

> > > >
서비스시작2주전

(목) 오후6시

잔여구좌
공개

서비스시작1주전
(월)~(금)

구매주간다다음주

소재등록 노출시작

(목)오후6시: 잔여구좌수공개
(금)오후1시:
잔여구좌수구매시작알림발송
(알림신청광고주대상)

(금)오후2시: 선착순구매시작
(금)오후3시: 선착순구매종료

광고비차감익주: 소재등록시작
(금)오후5시: 소재검수마감

((금)오후4시까지
소재등록권장)

구매주간다다음주
(월)오전0시부터

서비스시작2주전

(금) 오후2시

구매기간

신청방법

광고비
즉시차감

구매시점에
선착순구매확정시,
즉시광고비차감

판매구좌소진시, 판매조기마감

쇼핑블록 광고 상품별 구매>노출 타임라인



PC&모바일 쇼핑광고 구매 타임라인



PC&모바일 쇼핑광고 구매 타임라인



쇼핑블록 판매일정

2023.05

5월8일 판매시작 > 5월17일 신규광고 ‘쇼핑블록’ 첫 노출

PC 메인 신규광고 ‘쇼핑블록’ 오픈 일정에 맞추어
5월17일(수)~5월28일(일) 11일간 노출

1회차 판매
23년 5월 8일(월) 판매 시작

 쇼핑파트너센터>PC광고관리>쇼핑,맨즈>구매하기
 5월3일(수)  쇼핑파트너센터오픈
 입낙찰진행건: 쇼핑/맨즈>핫아이템/포커스템/브랜드샵
 5월3일(수) 기존웰컴쿠폰미사용분수동발행쇼핑>핫아이템사용가능
 구매후바로소재등록및검수요청가능

1회차 노출
23년 5월 17일(수) 오후 경 노출 시작

 5월17일(수) 오후~5월28일자정까지, 약4.5일추가서비스노출
 검수완료된소재기준으로노출됨
 30분단위소재교체가능



쇼핑블록 판매일정

2023.04

PC 쇼핑박스 광고 , 4월24일 주간 마지막 판매
5월8일(월)~5월17일(수) , 10일간 노출

5월17일 오후 경,기존 ‘쇼핑박스’광고 종료와 동시에 신규 ‘쇼핑블록’ 광고 노출시작

2023.05

5월15일주간:PC쇼핑광고 판매 없음

(구)PC 쇼핑박스광고마지막판매

(신)PC 쇼핑블록광고 1회차판매

5월1일주간:PC쇼핑광고 판매없음



쇼핑블록 판매일정

2023.05

PC 쇼핑블록 광고 3회차 판매
5월22일 3회차 판매 시작 > 5월29일(월) 노출

광고 노출 기준 1주 전 광고 구매 및 소재 등록(1주 단위 판매)

2023.06

(신)PC 쇼핑블록광고 3회차판매

PC 쇼핑블록웰컴쿠폰발급시작

(구)PC 쇼핑박스웰컴쿠폰
미사용분일괄등록



쇼핑블록 주요 일정 체크

4월24일 주간 -기존광고(쇼핑박스)마지막판매(1+1주차판매)
 구매기준:04월24일주간
 노출기준:05월08일(월)~05월17일(수), 약10일

5월08일 주간 -신규광고(쇼핑블록) 첫판매시작(1+1주차판매)
 구매기준:05월8일주간
 노출기준:05월17일(수)~05월28일(일), 약11일

5월22일 주간 -신규광고(쇼핑블록) 두번째판매
-신규광고1주분판매(3회차)
 구매기준:05월22일주간
 노출기준:05월29일(월)~06월04일(일)



쇼핑블록 주요 일정 체크

5월3일(수)         
5월8일신규광고첫구매전, 미리변경된메뉴를확인하세요

5월1일//5월15일주간

 쇼핑파트너센터신규광고메뉴오픈

쇼핑-핫아이템광고비할인쿠폰으로재발행되며,
미사용한쿠폰과동일한할인율과유효기간으로적용됩니다

 PC 광고판매진행분없음

해당주간전주에1+1주차판매가이미진행되므로별도판매가진행되지않습니다

6월30일(금)  PC 쇼핑블록 “모든광고상품” 대상웰컴쿠폰발급시작

오후5시부터~익주각상품별입찰종료10분전까지발급가능

 쇼핑박스>트렌드상품웰컴재구매쿠폰미사용분재발행





쇼핑블록 Q&A



쇼핑블록 Q&A



쇼핑블록 Q&A



쇼핑블록 Q&A



쇼핑블록 Q&A



쇼핑블록 Q&A



쇼핑블록 Q&A




